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一、切入点

《山海经》经典再生、《少年读山海经》系列衍生图书。

《山海经》成书于战国时期至汉代初期，与《易经》《黄帝内经》并称为上古三大奇书。

包含着关于上古地理、历史、神话、天文、动物、植物、医学、宗教以及人类学、民族学、

海洋学和科技史等方面的诸多内容，是一部上古社会生活的百科全书。

《少年读山海经》由刘兴诗著，是青岛出版社在 2021 年出版的“少年读”系列图书，

该书将《山海经》中的内容根据主题进行归纳与总结，从而帮助少年儿童对《山海经》形成

系统、全面的认识。目前在京东、当当的销量均为 10 万+。

尽管《少年读山海经》插画配图精美，但主要内容还是以文字为主，对读者的识字能力

有要求，3-6 岁孩子没办法独立完成阅读。考虑到该版的文字内容质量较高，且已经得到市

场验证，故在改编时以形式创新为主。同时为了与原版受众进行区分，直接在书名上将“少

年读”改为“幼儿读”，打造新的产品线。

二、目标读者及需求

目标读者为 3-6 岁幼儿。

国务院发表的《3-6 岁儿童学习与发展指南》中提到，该阶段的幼儿科学学习的核心是

激发探究欲望，培养探究能力。其思维发展以具体形象思维为主，应引导幼儿通过直接感知、

亲身体验和实际操作进行科学学习，不应为追求知识的掌握而对幼儿进行灌输和强化训练。

该年龄段的读者需求主要表现为对包括自然文化等“未知世界”的探索和好奇，由此将

图书内容选择为极具神秘色彩的《山海经》；该年龄段的读者更适合通过直接感知和亲身体

验进行学习，由此将图书呈现形式定位为 3D 互动立体书。

三、创意策划

1.题目：《幼儿读山海经 3D 立体书》（借原书《少年读山海经》打造“幼儿读”系列）

2.作者：作家刘兴诗编写，萌伢童书进行绘本设计。

3.内容：该书是一套专为 3-6 岁儿童编绘的系列故事 3D 立体玩具书，以中国古典名著

《山海经》中耳熟能详的神话故事为创作依据，用创意的立体形式生动呈现上古传说，培养

孩子对中国传统文化的兴趣。

—读者需求：将平面书立体化呈现，提高读者参与感和互动感，更符合 3-6 岁孩子的认

知发展特点，能让孩子在玩的过程中学到知识，达到经典启蒙的效果。

—出版价值：通过玩的方式向孩子展现中国大好河山和传统文化，具有文化价值和教育

价值。

4.形式：（重点创意）

（1）个性插画：运用各种现代绘画手法，将《山海经》中的神兽人物形象变得亲切可

人，拉近与孩子的距离感，提升孩子的阅读兴趣；

（延续原《少年读山海经》插画风格，将平面插画立体化）



（2）产品样态：3D 立体书形态+翻翻推拉机关，鲜活再现；

（3）内容呈现：将《山海经》的故事串联起来，并在不同的故事中赋予读者身份牌和

任务线，通过推拉插画等形式设置机关，营造“闯关”效果，增加读者参与感和体验感；

（需要对《少年读山海经》内容进行二次简单改编）

（4）封面装帧：书体外封采用厚纸板装帧，内页不易脱落；使用浮雕板冲压工艺，增

加封面的立体感；（延续原《少年读山海经》封面风格，具有浓厚中国文化色彩和《山海经》

个性体现）

（5）纸张选取：不反光纸质，且采用的纸张、油墨、胶水均为环保型绿色产品，安全

无味，符合人体健康要求。

可参考图书：《西游记经典故事 3D 立体书》（封面效果）

《一起去看冬奥会》（立体效果） 《故宫的秘密》（内容效果）

5.营销：

（1）产品品牌化运作，借《少年读山海经》系列图书畅销过程中顺势推出 3D 立体书

版，并打造“幼儿读”系列产品，开发新的产品线；前期将两版图书进行捆绑销售，营销“陪
孩子成长的山海经”、“总有一版适合你的山海经”等理念，要突出两版之间的联系与区别，

单独营销时要重点突出“玩”理念，向读者和消费者最大化呈现立体书效果；

（2）将图书上报给诸如“中国童书榜·年度优秀童书”等各种奖项活动，借奖项提高含金

量；

（3）邀请名家评论推荐，借名人效应提高知名度；在与宝妈

相关的微博、微信、小红书等网络社群发起话题讨论，全媒体造势

推广；

（4）随书附送赠品：“山海经”周边贴画及“通关秘笈”；
（5）参与电商购物节活动，借电商渠道的“打折促销”推广。



四、创意亮点及卖点

1.亮点：立体书设计

从“山海经”角度看，目前市场上的《山海经》有关童书大多为平面书，而在插画同样

优良的前提下，《给孩子的山海经神话绘本》仅在书中增加了折页翻翻的设计，其京东销量

已达 20 万+，平面书《孩子读得懂的山海经》京东销量为 10 万+，足以见互动书的优势所在。

从“经典 IP 的 3D 立体书”角度看，现出版的《西游记经典故事 3D 立体书》京东销量

为 20 万+、《小王子 3D 立体书》销量为 50 万+、《大闹天宫 3D 立体书》为 50 万+。综合来

看，立体书是非常受消费者欢迎的，市场潜力很大。

2.卖点：

（1）知名作者+品牌保证，内容质量高：刘兴诗，地质学教授，史前考古学研究员，

科普作家，儿童文学家，是《少年读山海经》系列图书的作者，内容已经经过市场检验；萌

伢童书，专注于童书出版，特别是在立体书研发、绘本、知识百科创作等领域，致力于开发

高品质原创少儿产品。其出版的《高铁的秘密》、《故宫的秘密》、《我不要生病》等互动式立

体书均获得极大好评。

（2）经典文化 IP，阅读价值高：神话故事是儿童早期阅读中非常重要的组成部分。《山

海经》神话中渗透着孩子探索认识世界的方式，能很好地满足孩子学习探索的需求。神话对

能刺激孩子的想象力，促进孩子的思维。以山海经原文中的描述、线索为依据，演绎出脉络

清晰、生动的、适合儿童阅读的上古神话故事。

（3）3D 立体书，互动感强，边玩边学习：通过不可思议的立体折页和拉页，寓教于乐，



让孩子在互动学习中走进《山海经》的世界，增加孩子参与感，建立对传统名著的初步认知。

互动立体书以其独特的设计形式、简化的内容文字、生动的图文结合，既丰富了孩子的想象，

又带来了感官上的互动性体验，用其丰富的趣味性和可参与性寓教于乐，不仅能使孩子获得

知识上的满足，更能提升孩子的自我投入、亲身参与度。

（4）孩子独立阅读，省时省力：3D 立体书相较平面书，文字内容简单，不需要家长花

费过多时间和精力陪孩子读，可以节省家长时间，同时可以培养孩子独立阅读思考的能力。
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